
CAMPANYA ONLINE ALEX IMPARABLE

Campanya del Dia

Mundial contra el Càncer

2016 – 4 de febrer



Amb motiu del Dia Mundial contra el Càncer 2016 (4 de febrer) vam voler llançar una

campanya online de captació de socis/sensibilització amb els següents objectius:

- Fer màxima difusió en xarxes socials

- Crear major implicació amb contingut audiovisual

- Provar el claim de demanar “30 cèntims al dia” en

comptes de 10€ al mes

INTRODUCCIÓ 



Els materials i accions que hem dut a terme han estat:

- 11 vídeos curts explicant la història a l’Alex i la seva família, pacient de leucèmia, des de

diferents perspectives. Veure a Youtube.

- Una landing page per fer-se soci al nostre web: http://www.fcarreras.org/es/aleximparable

- 17 posts a Facebook reflectint a cada vegada una part/aspecte de la història a de l’Àlex:

el trasplantament, què és la leucèmia, el suport familiar... En els vídeos van participar, a

banda de la família de l’Alex, el Sr. Josep Carreras, el Dr. Carreras i personal d’infermeria

de l’Hospital Sant Joan de Déu.

- 1 nota de premsa enviada als mitjans de comunicació

- Vam fer una prova de difusió amb anuncis de Facebook en base a una segmentació molt

ajustada (homes/dones de Madrid i Barcelona de codis censals de nivell adquisitiu alt

interessats en temes de solidaritat/leucèmiasalut...). En base als resultats ens plantegem

fer diverses proves d’anuncis de Facebook amb segmentacions molt personalitzades per

intentar captar socis per aquest canal.

MATERIALS

https://www.youtube.com/user/fundacionjcarreras
http://www.fcarreras.org/es/aleximparable


MATERIALS


